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Zréwnowazony tancuch dostaw

l' Grzegorz Pytko,

Dyrektor Dziatu
Zakupow

W Biedronce odpowiedzialnie podchodzimy do
naszego wptywu spotecznego i srodowiskowego,
dlatego wybieramy partneréow biznesowych,
ktorzy przestrzegajqg norm etycznych,
minimalizujg wptyw na srodowisko oraz dbajg
o dobre warunki pracy. Stawiamy wymagania
naszym partnerom, ale jednoczesnie

aktywnie wspieramy ich dziatania na rzecz
Zrownowazonego rozwoju.

Stawiamy na polskich dostawcow, aby
wspierac lokalng gospodarke i dostarczac

do konsumentow zywnosc z jak najblizszych
sklepom odlegtosci. Skracajgc przebytq droge,
zapewniamy produktom dtuzszq swiezosc

i unikamy wytworzonych emisji CO.,,

W 2023 roku kontynuowalismy starania, aby
wytwarzac nasze produkty z zapewnieniem
dobrostanu zwierzgt i odpowiedniej certyfikacji
potwierdzajgcej zrownowazone pozyskiwanie
surowcow. W kolejnych latach, zgodnie z naszymi
zobowigzaniami, bedziemy dqzyli do tego, aby
oferowane przez nas produkty w marce wiasnej

i produktach swiezych nie przyczyniaty sie do
wylesiania i przeksztatcania.

Kluczowe liczby w 2023 roku:

WspodtpracowaliSmy z

1758

dostawcami

o ponad

504

wzrosty taczne zakupy owocow
i warzyw od lokalnych dostawcow
w poréwnaniu do roku 2022

741

produktéw z certyfikatami
Zrownowazonego rozwoju

100+

nowych dostawcdéw zostato ocenio-
nych pod katem srodowiskowym przy
rozpoczeciu wspotpracy

100+

Jjaj sprzedawanych jako osobny produkt
i wykorzystywanych jako sktadnik
produktéw marki wiasnej pochodzito
od kur z chowu bezklatkowego

93

wszystkich produktow zywnosciowych
pochodzi od polskich dostawcow*

Dostawcy zarejestrowani w Polsce, ktéra jest gtéwnym rynkiem dla naszej dziatalnosci
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Zobowiazania zréwnowazonego rozwoju Biedronki na lata 2021-2023

Strona
W raporcie

Zobowiazanie Postep realizacji strategii Etap realizacji

1 Zagwarantowanie, aby co najmniej 90% produktow spozywczych 93% produktow spozywczych pochodzito od lokalnych
zakupionych przez Biedronke pochodzito od lokalnych dostawcow. 100% Str. 55
dostawcow.

2. Zwiekszenie sprzedazy produktéw oraz opakowan marki wiasnej 16,2% marek wiasnych oraz produktéw Swiezych miato
i/lub produktow $wiezych z certyfikatami zrbwnowazonego roz- certyfikat zrownowazonego rozwoju. 100% i 5

r.

woju do 7% catkowitej sprzedazy w tych kategoriach produktow
do 2023 roku.

3. Przeprowadzenie audytow srodowiskowych u co najmniej 20% do- Audyty srodowiskowe przeprowadzono u 22% dostaw- 100%
stawcow marki wiasnej i produktow swiezych o wartosci zakupow cow marki wiasnej i produktéw swiezych. 0 @ @ Str. 53
przekraczajacej 1,1 mIn euro rocznie w okresie 2021-2023.

4. Zapewnienie corocznego wdrozenia Podrecznika Zréwnowazo- Realizacja celu zostata przesunieta na kolejne lata. Czesciowo
nego Rolnictwa w nowych gospodarstwach rolnych w Polsce, zrealizowane

gwarantujacego uzyskanie minimalnego sredniego wskaznika
zZrownowazonego rozwoju na poziomie 3,7 punktu

(wskaliod 1do 5, gdzie 5 jest oceng maksymalna) dla gospo-
darstw, ktére byty oceniane co najmniej dwa razy.
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Strona
W raporcie

Zobowiazanie Postep Etap realizacji

5. Przyczynianie sie do realizacji zobowiazan Forest Positive Coalition
of Action dziatajacej w ramach Consumer Goods Forum (CGF).
W zakresie naszych marek wiasnych i produktow swiezych i dla kaz-
dego z rozpatrywanych towaréw zdefiniowano nastepujace cele:

Olej palmowy: kontynuacja dziatann majacych na celu zapewnie- 100% oleju palmowego posiada certyfikat RSPO. 100% ,—@

nie 100% oleju palmowego z certyfikatem RSPO oraz stopniowe Str. 58
wigczanie produktéw pochodnych.

Soja: ograniczenie wykorzystania soi o nieznanym zrédle po- 6% soi nieznanego pochodzenia oraz 73% soi z krajow Czesciowo
chodzenia do 20% oraz soi z krajow zagrozonych wylesieniem zagrozonych wylesieniem bez certyfikacji RTRS lub zrealizowane str 58
do 20% lub zapewnienie, ze posiada ona certyfikat RTRS lub ProTerra.
ProTerra.
Papier i drewno: stosowanie certyfikowanych widkien pierwot- 95% certyfikowanych witokien pierwotnych w produktach
nych (FSC, PEFC lub SFI) w przypadku: i 73% w opakowaniach. 100%
+ Cco najmniej 85% widkien pierwotnych stosowanych w pro- 4 Str. 57
duktach,
71% widkien pierwotnych stosowanych w opakowaniach.
Wolowina: ograniczenie wykorzystania wotowiny nieznanego 0% wotowiny z Brazylii. 100% wotowiny marki witasnej
pochodzenia do poziomu ponizej 8%, a jesli wotowina pochodzi IMP jest znanego pochodzenia. 100% ? i =
z Brazylii, podjecie wspdtpracy z dostawcami w celu upewnienia

sie, ze stosujag oni polityke przeciwdziatania wylesianiu.
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Wspobitpraca z dostawcami

Chcemy zapewni¢ naszym klientom dostep do produktow wysokiej jakosci w przy-
stepnych cenach i zachecac do przestrzegania zdrowych nawykéw zywieniowych

i zdrowego trybu zycia. Kladziemy nacisk nie tylko na dostarczanie wysokiej jakosci,
bezpiecznych i wartosciowych produktow, ale rowniez na troske o caty cykl zycia pro-
duktow, ochrone zaréwno pracownikéw, jak i Srodowiska podczas procesow produkeyj-
nych. Wspdtpracujemy z dostawcami, ktdrzy moga wykazac, ze stosujg dobre praktyki
w zakresie zrownowazonego rozwoju i oczekujemy uwzgledniania w swojej dziatalnosci
zasad spotecznych, srodowiskowych i etycznych.

2-6
Jestesmy najwieksza siecig handlowa w Polsce. Na rynku dziatamy od niemal

30 lat. Nasza przewage konkurencyjna budujemy na stosunkowo prostym
i krotkim tancuchu dostaw, ktory zapewnia wysoka jakos¢ produktow,

przystepne ceny, terminowa dystrybucje oraz ekonomiczne, sSrodowiskowe

i spoteczne korzysci dla partneréw biznesowych. Wspdtpracujemy bezpo-
Srednio z rolnikami i producentami, aby ograniczyc liczbe posrednikow, co
réowniez obniza koszty. Produkty trafiaja do naszych siedemnastu centrow
dystrybucyjnych w Polsce, skad o okreslonych porach i najkrotszymi trasami
sg dostarczane do sklepodw, przestrzegajac rygorystycznych poziomow ustug.
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W 2023 roku wspotpracowaliSmy z

1 758 dostawcami,

w tym m.in.:
O ’L O
372 14 45
dostawcami warzyw dostawcami dostawcami
i owocow jaj miesa

53 1

dostawcami pieczywa dostawcami ryb

BN [

W relacjach z naszymi dostawcami kierujemy sie zasadami Grupy opisanymi w ,Polityce
zréwnowazonego pozyskiwania zasobow™, tj. zgodnoscig z prawem, uczciwym han-
dlem, unikajac przy tym nieuczciwych praktyk biznesowych. Dbamy o przestrzeganie
praw cztowieka i praw pracowniczych, wiec wykluczamy wspdtprace z podmiotami
stosujgcymi prace przymusowa lub prace dzieci oraz majacymi niskie standardy bezpie-
czenstwa i higieny pracy.

Stale doskonalimy nasze dziatania i zachecamy dostawcow do wdrazania dobrych prak-
tyk, aby stopniowo zmniejsza¢ negatywny wptyw na srodowisko i zapobiegac jakimkol-
wiek niezgodnosciom w zakresie spotecznym.

5 https//www.jeronimomartins.com/wp-content/uploads/01-DOCUMENTS/Responsibility/Sourcing-Responsibly/EN/
Sustainable-Sourcing-Policy.pdf


https://www.jeronimomartins.com/wp-content/uploads/01-DOCUMENTS/Responsibility/Sourcing-Responsibly/EN/Sustainable-Sourcing-Policy.pdf
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W Biedronce promujemy otwarta i przyjazna postawe wobec zaréwno wieloletnich, jak
i nowych dostawcow. Od poczatku komunikujemy jednak jasne i zrozumiate zasady
nawigzywania relacji biznesowych. Podpisanie umowy z kazdym dostawca zobowigzuje
go do przestrzegania postanowien ,Kodeksu postepowania dla dostawcow’, tj.:

+ przestrzegania prawa,
« zapewnienia odpowiedniej jakosci i bezpieczenstwa produktow,
ochrony srodowiska naturalnego,
racjonalnego wykorzystywania zasobow,
wynagradzania pracownikow zgodnie z lokalnymi uwarunkowaniami,
+ zapewnienia przestrzegania prawnie okreslonych godzin pracy,
« dbania o bezpieczenstwo pracownikow,
+ zapewnienia pracownikom wolnosci zrzeszania sie i prawa do umaow zbiorowych,
niezatrudniania dzieci i niekorzystania z pracy przymusowej,
przeciwdziatania jakiejkolwiek dyskryminacji,
zakazu oferowania prezentédw wykraczajacych poza te o charakterze symbolicz-
nym.

Inny dokument, ,Kodeks postepowania Grupy Jerénimo Martins"” okresla fundamen-
talne zasady obowigzujace w relacjach ze wszystkimi interesariuszami, w tym z innymi
pracownikami, organami witadzy, partiami politycznymi, dostawcami itp. Obejmuja
one kwestie ksztatcenia, przeciwdziatania dyskryminacji, bezpieczenstwa, zdrowia

i dobrostanu, wolnosci zrzeszania sie, poszanowania prywatnosci pracownikow i ich
zycia osobistego. Dokument ten reguluje takze kwestie konfliktu intereséw, poufnosci
informacji, lojalnosci, a takze sprzeciwu wobec pracy przymusowej oraz pracy dzieci.

Audyty srodowiskowe i spoteczne dostawcow

Chcemy wspotpracowac z partnerami, ktorzy nie tylko przestrzegaja przepiséw prawa,
lecz takze podzielajg wartosci spoteczne i sSrodowiskowe okreslone w naszych polity-

¢ https/Mww jeronimomartins.com/wp-content/uploads/01-DOCUMENTS/Responsibility/Sourcing-Responsibly/EN/
Code-of-Conduct-for-Suppliers.pdf

7 https//Mwwwjeronimomartins.com/wp-content/uploads/01-DOCUMENTS/Responsibility/Code-of-Conduct/JIMRH_Co-
digo_Conduta_Oficial_EN_2023.pdf u
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kach odpowiedzialnosci korporacyjnej. Aby to zapewnic, regularnie przeprowadzamy
audyty wybranych dostawcow i ustugodawcow, w szczegdlnosci dostawcow produk-
tow Swiezych oraz produktéw oferowanych pod marka wiasna, niezaleznie od tego, jak
dtugo z nami wspodtpracuja. Przeprowadzamy trzy rodzaje audytéw: audyty bezpie-
czenstwa i jakosci zywnosci (wiecej w rozdziale Promowanie zdrowych nawykow zy-
wieniowych > | ), audyty Srodowiskowe oraz audyty spoteczne. Audyty srodowiskowe

i spoteczne prowadzone sa przez niezalezne podmioty zewnetrzne.

Wszystkich nowych dostawcow na poczatku wspdtpracy oceniamy pod katem kryte-
riow srodowiskowych, za pomoca ankiet. Zakres ankiety obejmuje certyfikacje i pozwo-
lenia srodowiskowe, gospodarke wodno-sciekowa, zarzagdzanie odpadami, emisje do
atmosfery oraz wykorzystywane paliwa. Dzieki tym informacjom mozemy upewnic sie,
ze nasi dostawcy spetniajg standardy sSrodowiskowe, a takze ustali¢, jakie elementy ich
dziatalnosci wymagaja poprawy.

W 2023 roku przeprowadzilismy 39 audytow srodowiskowych u dostawcow produk-
tow oferowanych pod marka wiasng i produktow swiezych. Oprocz tego, przeprowa-
dzilismy audyty 26 dostawcdéw ustug, ktére maja duzy wpltyw na srodowisko, takich
Jjak ustugi transportowe, chtodnicze i klimatyzacyjne, ustugi zarzadzania odpadami,
instalacji i konserwacji systemow oczyszczania, ustugi poligraficzne, a takze producen-
tow i dostawcow sprzetu.

Audyt sSrodowiskowy obejmuje okoto 100 kryteridw, podzielonych na dziewie¢ obsza-
réw dotyczacych miedzy innymi: zuzycia wody, zuzycia energii, gospodarki odpadami,
emisji, redukgji hatasu czy sktadowania substancji niebezpiecznych. Dodatkowo spraw-
dzamy wielkos¢ zakupow dokonywanych przez firmy oraz istotnos¢ wptywu srodowi-
skowego wynikajaca z ich dziatalnosci.

Aby pogtebi¢ nasza wiedze na temat praktyk naszych dostawcow, w 2023 roku rozpo-
czelismy audytowanie ferm drobiu, z ktérych pochodza jaja oferowane w naszej sieci
(wiecej na ten temat w podrozdziale Dobrostan Zwierzat [>| ).


https://www.jeronimomartins.com/wp-content/uploads/01-DOCUMENTS/Responsibility/Sourcing-Responsibly/EN/Code-of-Conduct-for-Suppliers.pdf
https://www.jeronimomartins.com/wp-content/uploads/01-DOCUMENTS/Responsibility/Code-of-Conduct/JMRH_Codigo_Conduta_Oficial_EN_2023.pdf 
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Podczas audytéw spotecznych, sprawdzamy zgodnos¢ dziatan dostawcow z polskimi

i miedzynarodowymi przepisami dotyczacymi praw cztowieka oraz przestrzeganie
najlepszych praktyk opracowanych przez Consumer Goods Forum. Niezalezne jednostki
audytujace sprawdzaja 120 kryteriow w 12 kategoriach obejmujacych miedzy innymi:
prawa cztowieka, kwestie etyczne, zatrudnianie nieletnich, wolnos¢ zrzeszania sie, przy-
gotowanie na nagte wypadki, bezpieczenstwo pracy, zapobieganie dyskryminacji czy
zasady wynagradzania i rozliczania godzin pracy.

W 2023 roku przeprowadzilismy

14

audytow spotecznych.

Po przeprowadzeniu audytow, zarowno srodowiskowych, jak i spotecznych, dostawcom,

u ktorych zidentyfikowalismy niezgodnosci, przekazujemy plan dziatan naprawczych. Plan
wymaga od nich podjecia konkretnych krokdw, ktére poprawig ich praktyki, i musi zostac
zrealizowany w trakcie maksymalnie od szesciu do dwunastu miesiecy, w zaleznosci od
rodzaju niezgodnosci. Po uptywie tego okresu i przedstawieniu rezultatow przez dostawce,
przeprowadzamy drugi audyt i oceniamy stan wdrozenia dziatar naprawczych. Jezeli
dostawca nie wdrozyt planu dziatar naprawczych, mozemy zawiesic z nim wspdfprace.

Aspekty spoteczne badamy takze przy okazji audytéw jakosciowych nowych

i obecnych dostawcéw —w tym przypadku z wykorzystaniem podejscia opartego na
ryzyku, m.in. w odniesieniu do aspektow produktu, kraju pochodzenia. Podczas audytu
weryfikujemy praktyki pracownicze, takie jak m.in. stosowanie odpowiedniej odziezy
ochronnej, dostepnose srodkow higieny oraz stan pomieszczen socjalnych i sanitaria-
tow. W 2023 roku zaudytowalismy pod tym katem 86 nowych dostawcow marki wiasnej
oraz 103 nowych dostawcow produktow swiezych.

Te kryteria oceniliSmy takze u wszystkich 563 dostawcéw produktéw oferowanych
pod marka wiasng, niezaleznie od dtugosci wspétpracy. OceniliSmy réwniez ponad
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347 dostawcéw produktéw swiezych, co stanowi 49% wszystkich dostawcow tego
rodzaju produktow. Wsrod przebadanych nie zidentyfikowaliSmy dostawcow majacych
znaczace rzeczywiste i potencjalne negatywne skutki spoteczne, w tym w obszarze praw
swobody do zrzeszania sie oraz pracy dzieci. Pomagamy dostawcom zrozumiec nasze
wymogi i sie do nich dostosowac.

Wazna role w budowaniu Swiadomosci i podnoszeniu kompetencji dostawcow maja
takze organizowane przez nas szkolenia. W 2023 roku odbyto sie kilka sesji szkolenio-
wych, koncentrujacych sie na takich tematach jak bezpieczerstwo i jakosé zywnosci,
reformulacje i rozwéj produktéw (w szczegolnosci wegetarianiskich i weganskich), food
defense® i dobrostan zwierzat. PrzeprowadziliSmy rowniez szkolenia dotyczace audy-
tow srodowiskowych i spotecznych, ekoprojektowania opakowan, sladu weglowego

i zmian klimatycznych oraz innych tematow zwigzanych ze zréwnowazonym rozwojem.
W sumie w tych sesjach uczestniczyto w Polsce ponad 1930 przedstawicieli dostawcow

marek wiasnych i produktow swiezych.

g Ochrona produktéw zywnosciowych przed ich celowym skazeniem czynnikami fizycznymi, chemicznymi, biologicz-
nymi lub radiologicznymi
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Zaangazowanie
lokalnych dostawcow

Zawsze, kiedy warunki lokalne pozwalaja, kupujemy od polskich dostawcow, co sprzyja
rozwojowi regionalnej gospodarki poprzez wspieranie miejscowych firm. Stawiamy na
lokalnych dostawcow?, ktorzy dostarczajg produkty w bliskich odlegtosciach, rowniez
w zgodzie z sezonowymi preferencjami. Krétsze trasy transportowe pomagaja zmniej-
szy¢ emisje dwutlenku wegla oraz koszty zwigzane z transportem. Ponadto, produkty
spozywcze dostarczane w blizszym zasiegu trafiaja na potki sklepowe szybciej i cze-
Sciej, co zmniejsza ryzyko marnotrawstwa zywnosci.

Od polskich dostawcow pochodzi:

93

I wszystkich produktow zywnosciowych
85+

—— produktéw swiezych
94

——— produktéw oferowanych pod marka wiasna

?  Lokalny dostawca — dostawca, ktory ma zarejestrowana dziatalnosc na terenie Polski.
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Wspoétpraca z lokalnymi producentami i rolnikami

Kontynuowalismy program dla lokalnych dostawcow owocodw i warzyw, aby mogli oni
dostarczac swoje produkty do sklepow lub centrow dystrybucyjnych znajdujacych sie
blisko miejsca produkcji. W 2023 roku dzieki tej inicjatywie nawigzalismy relacje han-
dlowe z okoto 200 dostawcami, ktérzy dostarczyli ponad 123 tys. ton owocow i warzyw,
czyli 0 36 tys. ton wiecej niz w 2022 roku. W ramach programu zakupilismy produkty
od ponad 60 rodzinnych gospodarstw rolnych.

Aby utatwi¢ wspodtprace mniejszym producentom, dostosowalismy wymogi technicz-
ne i formalne do ich mozliwosci. Jednak niezmienne pozostaja najwyzsze standardy
Jjakosci, ktorych oczekujemy od dostawcow niezaleznie od skali ich dziatalnosci.

We wspoétpracy z lokalnymi producentami
owocow i warzyw

Nie wymagamy:
minimalnej skali produkcji ani powierzchni upraw,
specjalistycznego taboru samochodowego w przypadku
owocow dostarczanych bezposrednio do sklepow,
zautomatyzowanej linii do pakowania.

Oferujemy:
krotkie, zazwyczaj 21-dniowe terminy ptatnosci,
indywidualnie ustalane sposoby dostawy, pakowania i cene.

/i e

| --.~ ‘. F
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W 2023 roku taczne zakupy owocodw i warzyw od lokalnych
dostawcow wzrosty o ponad

50+«

w porownaniu z 2022 rokiem i osiggnety

&'ﬂg 130 min kg/sztuk

W poréwnaniu z 85 milionami kilogramaéw/sztuk w poprzed-
nim roku. Wspétpracowalismy z 372 dostawcami owocdw i wa-
rzyw, przy czym liczba lokalnych producentéw wzrosta z 226
(w2022 roku) do 289 (w 2023 roku). Wspdlnie z lokalnymi
producentami zaplanowalismy dostawy warzyw i owocow

na poziomie 28 miliondw kilogramow/sztuk.

Od 2021 roku w naszej sieci dziata system umozliwiajacy lokalnym rolnikom dostarcza-
nie truskawki bezposrednio do sklepow. W 2023 roku w 270 sklepach uruchomilismy
pilotazowy program bezposrednich dostaw malin, a w kilku sklepach w Warszawie —

takze jezyn.
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Raport zréwnowazonego rozwoju sieci Biedronka

Promowanie
zrownowazonych praktyk
produkcyjnych

Staramy sie dostarczac¢ naszym konsumentom zywnos$¢ najwyzszej jakosci, produkowa-
na z poszanowaniem srodowiska naturalnego i zapewniajaca bezpieczne i godne wa-
runki pracy. Aktywnie wspotpracujemy z dostawcami i partnerami biznesowymiw celu
promowania standardow etycznych i srodowiskowych w faricuchu dostaw. Wymagania
stosowane w naszym tarcuchu wartosci sa opisane m.in. w ,,Polityce zréwnowazonego
pozyskiwania zasobéw” ai »,Kodeksie postepowania dla dostawcow” > |

Ponadto, oczekujemy od naszych dostawcow gwarancji uczciwego traktowania
pracownikéw, przestrzegania norm dotyczacych godzin pracy i wolnosci zrzeszania
sie, zgodnie z zasadami Consumer Goods Forum'©. Jesli jakikolwiek dostawca nie prze-
strzega tych zasad, zastrzegamy sobie prawo do podjecia dziatan, takich jak zawiesze-
nie wspotpracy lub zakonczenie relacji biznesowych.

Aby dowiedziec sie wiecej na temat naszych zasad, zajrzyj do podrozdziatu Wspotpra-
ca z dostawcami.

Certyfikacja produktéow

Oferujemy konsumentom produkty swieze i marki wiasnej z certyfikatami zrow-
nowazonego rozwoju i do tego samego zachecamy naszych dostawcow marek
zewnetrznych. Chcemy w ten sposdb odpowiednio komunikowac¢ konsumentom

0 pochodzeniu produktéw, np. o ich wytworzeniu z surowcow pozyskanych w sposdb
odpowiedzialny, zapobieganiu wylesianiu, zapewnieniu uczciwych stosunkéw han-
dlowych oraz praw cztowieka i praw pracowniczych, a takze zapewnieniu dobrostanu

© https./Mww.theconsumergoodsforum.com/infographics/priority-industry-principles-infographic/ [>]


https://odpowiedzialna.biedronka.pl/assets/pdf/polityka-zrownowazonego-pozyskiwania-zal-4.pdf
https://www.jeronimomartins.com/wp-content/uploads/01-DOCUMENTS/Responsibility/Sourcing-Responsibly/EN/Code-of-Conduct-for-Suppliers.pdf 
https://www.theconsumergoodsforum.com/infographics/priority-industry-principles-infographic/
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zwierzat. Co roku wprowadzamy kolejne produkty z certyfikatami takimi jak m.in.
Zréwnowazone Rolnictwo UE, FSC, PEFC, Rainforest Alliance czy MSC.

W 2023 roku osiggnelismy lepszy wynik niz zaktadalismy —

16,2«

sprzedanych produktéw i/lub opakowan w tych kategoriach posiadato
certyfikaty zréwnowazonego rozwoju.

Rolnictwo ekologiczne

Wspieramy rolnictwo ekologiczne, dzieki czemu nie tylko dostarczamy naszym klien-
tom produkty wysokiej jakosci, lecz takze przyczyniamy sie do ochrony ekosystemow

i zrownowazonego rozwoju. Rolnictwo ekologiczne sprzyja utrzymaniu bioréznorod-
nosci, zyznosci gleby, podtrzymaniu naturalnego obiegu materii i energii w przyrodzie
i w ten sposdb minimalizuje negatywny wptyw na srodowisko.

W 2023 roku sie¢ Biedronka oferowata 52 produkty ekologiczne marki wiasnej i sprze-
dafta ponad 22 tysigce ton produktéw ekologicznych'. Jednym z wprowadzonych
produktéw byt Kurczak BIO. Wiecej informacji na naszej stronie &

Certyfikujemy proces wypieku bio-pieczywa, aby zapewni¢ najwyzsza jakos¢ pro-
duktéw oraz zgodnosc z naszymi standardami dotyczacymi sktadnikéw, technologii
produkgcji, higieny oraz bezpieczenstwa zywnosci. W 2023 roku liczba sklepow posia-
dajacych certyfikat pozwalajacy wypiekac bio-pieczywo wzrosta o 14 placoéwek do 489
wszystkich certyfikowanych. Aby zachowac najwyzsze standardy, przeprowadzono
audyty zewnetrzne w 22 sklepach oraz trzy kontrole dotyczace magazynowania pro-
duktow ekologicznych, w tym pieczywa w centrach dystrybucyjnych.

T Zgodnie z definicja produktéw ekologicznych wynikajaca z rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady UE
2018/848 z dnia 30 maja 2018 .
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Liczba dostepnych produktéw swiezych i produktéw marki wiasnej z certyfikatem
zréwnowazonego rozwoju
Certyfikacja 2022 2023

106 401
FsC

FSC

PEFC
68 52
Rolnictwo ekologiczne
8 n
MSC
14 13
Blue Angel
@ w o
Global Recycled Standard 84 243
@ Global Organic Textile Standard
OEKO-TEX Made in Green
22 21
Fairtrade
uTz
Rainforest Alliance
Razem 303 741



https://sip.lex.pl/akty-prawne/dzienniki-UE/rozporzadzenie-2018-848-w-sprawie-produkcji-ekologicznej-i-znakowania-69059496
https://www.biedronka.pl/pl/gobio
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Walka z wylesianiem

Od 2014 roku wraz z Grupa Jerénimo Martins monitorujemy surowce przyczyniajace
sie do wylesiania, takie jak: soje, wotowine, olej palmowy, papier i drewno wykorzysty-

wane w produktach marki wtasnej oraz w produktach swiezych. Chcemy zwiekszy¢
mozliwose Sledzenia tych sktadnikéow w taricuchach dostaw i zapewni¢, ze produ-

cenci przestrzegajg zasad zrownowazonego rozwoju. Grupa Jeronimo Martins nalezy

do Forest Positive Coalition of Action, organizacji zatozonej przez Consumer Goods
Forum w celu przeciwdziatania wylesianiu. Zachecamy kluczowych dostawcow
produktow oferowanych pod marka wiasna i produktow swiezych, aby zobowiazali
sie do walki z wylesianiem poprzez promowanie ochrony ekosystemow na obsza-
rach narazonych na wylesianie, z ktorych pozyskiwane sa te surowce. Realizujemy
to poprzez udziat w lokalnych inicjatywach oddolnych oraz publikowanie danych
o czynnikach ryzyka przyczyniajacych sie do wylesiania i przeksztatcania obszaréw
o wysokiej wartosci przyrodniczej.

Olej palmowy

Osiagnelismy cel, jakim byto zapewnienie, ze w spozywczych produktach marki wia-
snej znajduje sie wytacznie olej palmowy ze zréwnowazonych upraw, certyfikowany
przez Roundtable on Sustainable Palm Oil (RSPO). Wymagamy tej certyfikacji i wery-
fikujemy ja u wszystkich dostawcow marki wiasnej.

Od 2017 roku jestesmy rowniez jednym z aktywnych cztionkéw zatozycieli Polskiej Ko-
alicji na Rzecz Zréwnowazonego Oleju Palmowego I! ktorej celem jest eliminacja
7 polskiego rynku oleju palmowego z produkcji niezrownowazonej.

Soja

Zgodnie z podjetymi zobowigzaniami, do korica 2023 roku planowali$my o potowe
ograniczy¢ wykorzystanie soi pochodzacej z nieznanych zrédet w produktach marek
wiasnych, tak aby jej udziat nie przekraczat 20% wszystkich zrodet. Udato nam sie

Raport zréwnowazonego rozwoju sieci Biedronka

osiagnac lepszy wynik niz zaktadaliémy, ograniczajac w 2023 roku wykorzystanie soi

pochodzacej z nieznanych Zrédet do jedynie 6%. Jednoczesnie, nie udato nam sie
zrealizowac celu dotyczacego ograniczenia do 20% wykorzystania soi pochodzacej

z krajow zagrozonych wylesianiem lub zapewnienia jej certyfikacji RTRS lub ProTerra —
obecnie wciaz 73% soi pochodzi z tych krajow.

W 2023 roku w naszych markach wiasnych i produktach swiezych wykorzystaliSmy
bezposrednio 2 551 ton, a posrednio (np. w paszy dla zwierzat) 351 285 ton soi.

Wotowina

99% wotowiny obecnej w naszych markach wiasnych pochodzi z Polski, a pozostate
1% — z Unii Europejskiej.


https://www.olejpalmowy.com/o-koalicji
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Dobrostan zwierzat

W 2022 roku wdrozylismy standard Animal Welfare, opracowany przez Grupe Jeréni-
mo Martins. Zobowigzuje on dostawcéw produktow oferowanych pod marka wiasna
oraz produktow swiezych do zapewnienia zwierzetom odpowiednich warunkéw zycia,
w obszarze m.in. statego dostepu do swiezej wody i paszy, zapewnienienia odpowied-
niego miejsca wypoczynku i schronienia, profilaktyki zdrowotnej i szybkiego leczenia,
odpowiedniej opieki i eliminacji czynnikow stresogennych, zapewnienia odpowiedniej
przestrzeni oraz towarzystwa tego samego gatunku. Wiecej na ten temat mozna prze-
czyta¢ w Raporcie Zrownowazonego Rozwoju sieci Biedronka za 2022 rok. > |

Wprowadzilismy takze oddzielny standard Animal Welfare dla ryb, o ktorym wiecej
mozna przeczyta¢ w podrozdziale Zrbwnowazone rybotéwstwo > ]

DOBRE PRAKTYKI

Audyty ferm drobiu

W 2023 roku postanowilismy skontrolowac wszystkie fermy drobiu,

z ktorych pochodza jaja oferowane w naszej sieci. Byta to nasza wiasna ini-
cjatywa, dzieki ktorej chcielismy pogtebi¢ nasza wiedze na temat tancucha
dostaw i lepiej poznac¢ warunki, w jakich hodowane sg zwierzeta. Na koniec
2023 roku osiggneliSmy putap 70% zaudytowanych ferm, pozostate 30%
planujac na kolejny rok. Po ich przeprowadzeniu bedziemy mogli w petni
oceni¢ nasz farncuch dostaw w tej kategorii.
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Zréwnowazone rybotéwstwo

Nasze polityki zrdwnowazonego pozyskiwania surowcow dotycza réwniez produktow
rybnych. Co roku przeprowadzamy przeglad naszej ,,Strategii zréwnowazonego rybotéw-
stwa” @ Dbamy o to, by nasza dziatalnos¢ nie przyczyniata sie do nadmiernej eksploatagji,
zubozenia srodowiska czy wyginiecia gatunkow ryb. Co roku oceniamy liczebnos¢ sprzeda-
wanych przez nas gatunkow ryb i owocow morza. Analiza wynikow pozwala nam dostoso-
wywac zamadwienia tak, aby nie oferowac gatunkéw, ktore sa pod presja potowowa.

Nasze produkty swieze oceniamy zgodnie z wytycznymi organizacji [IUCN (Lista Gatun-
kow Zagrozonych International Union for Conservation of Nature), uznana klasyfikacja
oceniajaca ryzyko wyginiecia gatunkow roslin i zwierzat. W 2023 roku w Biedronce ofe-
rowalismy 30 gatunkéw ryb — w ten sposéb kontynuowalismy dywersyfikacje naszego
asortymentu, aby zmniejszac presje na najczesciej spozywane gatunki ryb.

Nie prowadzimy sprzedazy zywych karpi. Ryby te sprzedajemy wytgcznie w ptatach
i filetach przechowywanych w lodéwkach.

Jestesmy pierwsza siecia w Polsce, ktdra wprowadzita certyfikat MSC (Marine Steward-
ship Council) w produktach marki wiasnej, w kategorii produktow swiezych w opako-
waniach MAP (pakowane w atmosferze ochronnej). Oznakowanie MSC certyfikuje ryby
i owoce morza spetniajgce standardy i wymagania w zakresie zrbwnowazonych poto-
wow. Pod koniec 2023 roku nasza oferta obejmowata 11 produktow z certyfikatem MSC.

! .,_,:? a
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https://odpowiedzialna.biedronka.pl/104746-raport-zrownowazonego-rozwoju-sieci-biedronka-za-2022-rok-w-trosce-o-naszych-sasiadow
https://www.jeronimomartins.com/en/responsibility/sourcing-responsibly/sustainable-fishing/
https://www.jeronimomartins.com/en/responsibility/sourcing-responsibly/sustainable-fishing/
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STANDARDY BIEDRONKI

Dobrostan dla ryb

W 2023 roku rozszerzyliSmy standard Animal Welfare o ryby — wprowadzi-
lisSmy dodatkowe kryteria i procedury, aby zapewnic¢ rybom hodowlanym
lepsze warunki zycia i opieki. Audyty w ramach tego projektu rozpoczety
sie pod koniec 2023 roku. Bazuja one na standardach uwzgledniajacych
zarébwno obowigzujace przepisy dotyczace dobrostanu, jak i specjalistyczna
wiedze oraz doswiadczenie w pracy z rybami.

Raport zréwnowazonego rozwoju sieci Biedronka

Swiezy dréb

W 2023 roku nadal sprzedawalismy kurczaki z wolnego wybiegu wyhodowanego
lokalnie (Kraina Mies Nature — Kurczak z Wolnego Wybiegu). Minimalny wiek uboju
wynosit 70 dni (wyzszy niz minimalny wiek przewidziany przepisami UE wynoszacy 56
dni), a dostep do otwartej przestrzeni zapewniany byt przy gestosci ponizej 27,5 kg/m?,
co daje niemal dwukrotnie wiecej miejsca niz w przypadku kurczat hodowanych
konwencjonalnie.

W naszej sprzedazy pojawit sie rowniez kurczak z chowu bez antybiotykow (Kra-
ina Mies Select - Kurczak Farmerski). Przyjete przez nas standardy hodowli drobiu
zaktadaja zywienie wytacznie pasza roslinnag oraz zapobieganie chorobom zamiast
podawania kurczetom antybiotykow.

Jaja

100+

Jjaj sprzedawanych jako osobny produkt oraz wykorzystywanych w pro-
duktach naszych marek wiasnych pochodzi z hodowli ekologicznej,
Sciotkowej lub z wolnego wybiegu.
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Zobowigzania zrownowazonego rozwoju Biedronki
na lata 2024-2026

o

Zagwarantowanie, zeby co najmniej 90% zakupoéw produktéw spozywczych Bie-
dronki pochodzito od lokalnych dostawcow.

Zwiekszenie sprzedazy marek wiasnych i/lub produktow swiezych oraz opakowan
z certyfikatem zréwnowazonego rozwoju do co najmniej 18% catkowitej sprzedazy
tych kategorii produktéw do 2026 roku.

Przeprowadzenie audytow srodowiskowych u co najmniej 20% wybranych dostaw-
cow marki wiasnej i produktow Swiezych, w oparciu o ocene ryzyka i przy wolume-
nie zakupow przekraczajgcym milion euro, w latach 2024-2026.

Kontrybuowanie w realizacji zobowiazan Forest Positive Coalition of Action dziata-
jacej w ramach Consumer Goods Forum w zakresie produktéw spozywczych marki
wiasnej i produktow swiezych, a takze realizacja nastepujacych celéw dla kazdego
Z rozpatrywanych towaréw:

« Do 2025 r. zagwarantowanie, ze olej palmowy, soja, papier i drewno oraz
wotowina w marce wiasnej i produktach swiezych nie beda przyczyniac sie do
wylesiania i przeksztatcania (DCF).

Olej palmowy: dalsze zapewnianie, ze 100% oleju palmowego posiada certy-
fikat RSPO i stopniowe rozszerzanie tego zobowigzania na pochodne oleju
palmowego.

+  Soja: do 2025 r. zapewnienie, ze 100% bezposredniej i posredniej soi jest iden-
tyfikowalne co najmniej do kraju pochodzenia i ze w kazdym przypadku, gdy
pochodzi z miejsca, w ktorym ryzyko nie jest znikome, soja jest identyfikowal-
na z gmina pochodzenia i/lub posiada certyfikat zrownowazonego rozwoju
(np. RTRS lub ProTerra).

Wotowina: upewnienie sie, ze 100% wotowiny w naszej marce wiasnej i pro-
duktach swiezych jest identyfikowalne co najmniej do kraju pochodzenia,
a identyfikowalnos$¢ do gospodarstwa pochodzenia jest gwarantowana dla
catej wotowiny pochodzacej z krajow o ryzyku, ktére nie jest znikome.

« Papieridrewno: wspdtpraca z dostawcami marek wiasnych i produktéow
Swiezych w celu uzyskania zrownowazonej certyfikacji (np. FSC® lub PEFC)
dla 95% widkien pierwotnych wykorzystywanych w produktach i 80% widkien
pierwotnych wykorzystywanych w naszych opakowaniach do 2026 r.

Przeanalizowanie stanu zrownowazenia zasobow rybnych w odniesieniu do co

najmniej 80% sprzedazy ryb (w kg) z marek wiasnych i produktdw swiezych oraz

publiczne ujawnienie postepow w tym zakresie.

Zapewnienie, ze 100% dziko ztowionego tunczyka w naszej marce wiasnej i produk-
tach swiezych jest identyfikowalne do poziomu statku potowu.

Zapewnienie, by 100% jaj wykorzystywanych jako sktadnik naszych produktow
marki wiasnej pochodzito od kur z chowu bezklatkowego.

Zapewnienie, aby do 2026 r. kryteria dobrostanu zwierzat zostaty dotgczone do
zakresu audytéw przeprowadzanych u dostawcéw produktow Swiezych, ktorzy wy-
twarzaja produkty zawierajace co najmniej 80% biatka zwierzecego, oraz publiczne
ujawnienie wynikow.

Przeprowadzenie kontroli 100% ferm jaj, z ktorych pochodza jaja swieze marki wia-
snej Biedronki, do konca 2024 r.

Poczawszy od 2024 r., przeprowadzanie audytow 100% Swiezych ryb z akwakultury
zgodnie ze standardem ,Fish Welfare”.

Zapewnienie wydtuzonej gwarancji z 2 do 3 lat dla wszystkich produktow elektrycz-
nych oraz innych produktéw z grupy non-food, dla ktérych ma to zastosowanie.
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