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Polityka Zywieniowa

Jako ze dystrybucja zywnosci to nasza pasja, opracowalismy Polityke
zywieniowg promujgcg zdrowy styl zycia.

Specjalizujac sie w dystrybucji zywnosci na skale miedzynarodowg, Grupa Jeronimo Martins Swiadoma jest
spoczywajgcego na niej obowigzku wspierania konsumentéw w podejmowaniu odpowiedzialnych decyzji sprzyjajacych
zdrowemu stylowi zycia i realizuje ten obowigzek w drodze rozwijania i promocji oferty zdrowych, bezpiecznych i szeroko
dostepnych produktéow zywnosciowych o bogatej wartosci odzywcze;.

W mysl zasady Spotecznej Odpowiedzialnosci Biznesu, Jeronimo Martins pragnie wnies¢ swéj wkiad w zapobieganie
chorobom zwigzanym z nieprawidtowym odzywianiem, obejmujgcym m.in. otyto$¢, cukrzyce, osteoporoze i choroby
Sercowo-naczyniowe poprzez wziecie czynnego udziatu w ogoélnoswiatowej walce z powaznymi problemami dotyczgcymi
zdrowia publicznego.

Zasady Polityki Zywieniowej

Wadrazajac te polityke, Grupa Jerénimo Martins kieruje sie zasadami/ rekomendacjami Swiatowej Organizacji Zdrowia
(WHO):

e Zagwarantowanie bezpieczenstwa produktow poprzez wdrazanie schematéw umozliwiajgcych kontrole tancucha
dostaw zywnosci, zapewnienie wysokiego poziomu ochrony i zaufania konsumentow;



e Zapewnienie zgodnosci z obowigzujgcymi przepisami prawa;

e Oferowanie konsumentom szerokiego wyboru produktéw, ktéry sprzyja zréwnowazonej i urozmaiconej diecie;

e Zwiekszenie dostepnosci oraz przystepnosci produktéw o bogatym profilu odzywczym;

e Nieustanne dazenie do optymalizacji profilu odzywczego oferowanych produktéw;

e Dbatos¢ o opatrzenie produktéw przydatnymi, wyczerpujgcymi, rzetelnymi, czytelnymi, zwieztymi oraz
zrozumiatymi informacjami;

e Wychodzenie naprzeciw zapotrzebowaniu konsumentéw na rzetelne i wiarygodne informacje dotyczace
organizmow genetycznie modyfikowanych (GMO), alergendw itd.;

e Wspotpraca z odpowiednimi organami i przedstawicielami wtadz w zakresie rozpowszechniania i realizacji
ogolnokrajowych programow zywieniowych;

e Prowadzenie wsréd konsumentow kampanii informacyjnych, dotyczgcych wartosci odzywczych i bezpieczenstwa
zywnosci, sprzyjajacych ksztattowaniu sie zdrowych nawykéw zywieniowych;

e Wspieranie konsumentow w przygotowywaniu produktéw w optymalny z punktu widzenia zdrowia sposéb;

e Wprowadzanie do sprzedazy produktéw przeznaczonych dla oséb ze szczegdlnymi potrzebami zywieniowymi;

e (Odpowiedzialny marketing, w szczeg6lnosci w odniesieniu do dzieci.

Filary Polityki Zywieniowej

Aby zapewni¢ realizacje tych zasad, polityka rozwoju produktéw marki wtasnej Jerénimo Martins zostata opracowana na
bazie szesciu podstawowych filaréw:

e Profil odzywczy,

e Skifadniki,

e Oznakowanie,

o Wielkos$¢ porciji,

e Ciggte doskonalenie produktow,
e Komunikacja.

Dodatkowo, Grupa przywigzuje szczeg6lng wage do podawania na etykietach informacji o zawartosci soli, ttuszczu (w
tym kwaséw ttuszczowych nasyconych i kwasow ttuszczowych trans), cukru, dodatkéw, mikrosktadnikéw odzywczych,
wielkosci porcji oraz wartosci odzywczych na porcje produktu.

Wszystkie te dziatania, realizowane w ramach Polityki Zywieniowej Grupy, podlega¢ bedg monitorowaniu i raportowaniu w
celu oceny ich wptywu i zakresu ich przestrzegania.



